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QUAL SUA PREFERÊNCIA?







SANTA CATARINA
Norte 

Catarinense:

53% 

Vale do Itajaí:

35%

Sul 

Catarinense: 

10%

32 Milhões

10 Milhões





Austrália

Era uma vez...







Austrália

Era uma vez...



Austrália

Era uma vez...



Austrália

Era uma vez...



1992
130 produtores

1992
200 produtores

1989
400 produtores

1993
243 produtores

2002
200 produtores

2006
65 produtores

2005
100 produtores

2004
70 produtores

1994
600 produtores

2013  
35 produtores





CARACTERÍSTICAS DE PRODUÇÃO

AustráliaÁfrica do Sul



CARACTERÍSTICAS DE PRODUÇÃO

África do Sul

7 a 8 meses 
7 meses 

9 a 10 
meses 

13 a 14 meses 



CHILLING



CHILLING 



X

CLIMA







ONDE TUDO INICIOU...



2006 – BANANA DOCE



2006 – DRS 



2006 – APL DA BANANA



2007– MUSAS



2008 - LOGOMARCA ASBANCO



2008 – ADESIVO & ORGULHO 



2011 – BANANENFEST



2012 – DECRETO DIA DA BANANA

Março 2018 Setembro 2018Março 2012



DIA DA BANANA



2012 - INTERESSE SÓCIO ECONÔMICO



2012 – AVALIAÇÃO SEBRAE



2014 – PESQUISA SEBRAE



2014 – INICIO DO PROJETO



2016 – CONCLUSÃO DOS ESTUDOS



O QUE É UMA INDICAÇÃO 
GEOGRÁFICA?



Características que são vinculadas 

a origem geográfica.



INDICAÇÃO GEOGRÁFICA - IG



























Municípios e áreas inseridas na delimitação da área geográfica da IG da Região de Corupá para Banana, Parecer 01/2016 da Secretaria de Estado da 
Agricultura e da Pesca.



REGIÃO DE CORUPÁ



2016 – ENTREGA DOSSIÊ INPI
AGOSTO



- CORREÇÕES DO PROJETO2018
MAIO



- WORKSHOP CATARINENSE DE 
INDICAÇÕES GEOGRÁFICAS

2018
AGOSTO



- DIA DA BANANA 2018
AGOSTO

980 crianças

8ª Edição

15 mil pessoas

82 Cucas de Banana

42 palestras



- PUBLICAÇÃO DA IG DA “BANANA 
DA REGIÃO DE CORUPÁ” 

2018
AGOSTO



• Empoderar o produtor,

• Preconizar a sucessão familiar;

• Agregar valor ao produto;

• Inserir a banana como instrumento de turismo;

• Proporcionar a opção de experimentar uma banana
mais doce;

• Busca-se a melhoria da qualidade das condições
sociais, econômicas e ambientais.



Manter os produtores e a 
comunidade APAIXONADOS!

Promover o ciclo de 
mudanças positivas.



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
GASTRONOMIA



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
CULINÁRIA



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
CONCURSO DE CUCAS



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
TRADIÇÃO



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
ESPORTE



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
ESPORTE + BANANA



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
DOAÇÃO



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
EVENTOS ESPORTIVOS



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
ARTESANATO



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
SÚPERprodutos



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
SÚPERprodutos:CATCHUP



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
EDUCAÇÃO



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
COOPERATIVISMO



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
ASSOCIATIVISMO



“REGIÃO DE CORUPÁ” 
FESTIVIDADES



“REGIÃO DE CORUPÁ” 

SONHOS



- PUBLICAÇÃO DA IG DA “BANANA 
DA REGIÃO DE CORUPÁ” 

2018
AGOSTO





“FAZER-SE CONHECER”





DESENVOLVIMENTO DA
“BANANA DA REGIÃO DE CORUPÁ”



• Instalação do “conselho regulador”,

• Implantação da entidade gestora, 
procedimentos de controle e rastreabilidade;

• Capacitação técnica de auditores da IG;

• Pesquisa de mercado;

• Plano de marketing;

• Licenciamento da marca;

• Implantação do escritório de negócios;

• Capacitação em vendas. 



OLAVO BILAC
VENDE-SE! 

"Vende-se encantadora propriedade onde cantam os pássaros, 
ao amanhecer, no extenso arvoredo.

É cortada por cristalinas e refrescantes águas de um ribeiro.
A casa, banhada pelo sol nascente, oferece a sombra tranquila 

das tardes, na varanda."



ALGUMAS VEZES, SÓ CONSEGUIMOS ENXERGAR O 
QUE POSSUÍMOS QUANDO PEGAMOS EMPRESTADOS 

OS OLHOS ALHEIOS.

(OLAVO BILAC)



QUAL SUA PREFERÊNCIA?

APARÊNCIA?EXPERIÊNCIA?



MUITO OBRIGADA!


