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*
Case

Sou de Algodao

Da criacao e planejamento estratégico até a
operacionalizacao e execucao do Movimento
Sou de Algodao




Um movimento unico no Brasil que une todos os agentes
da cadeia produtiva do algodao e da industria téxtil:
homens e mulheres do campo, teceldes, artesaos, fiadores,

designers de moda, estilistas, varejistas, estudantes

e consumidores por uma moda mais consciente.



Quem esta por tras

Instituto
Brasileiro
do Algodao

.~ ABRAPA IBA

ASSOCIACAO BRASILEIRA DOS PRODUTORES DE ALGODAO

apoidores

+IVIC

/A
& syngenta. Taﬂ@’/ (9"@%

O -BASF

We create chemistry

CORTEVA FARM GROWN SOLUTIONS

agriscience

apoidores institucionais

Vts-:x BOLSA ‘ o e =
A{SAS\OgAE\OST A bﬂ ‘ & abm = @ ANEA Eiumumn DE EQ;AD%RES DENIM q""-__ 1:...,: ‘H E?%I EEI%LAETA

oclacao -
BFééTSI ﬂ ||_S|$|A FéA brasiioira do MERCADORIAS CITY mate

INOVACAQ EM SUSTENTABILIDADE



Objetivo

Através da uniao da cadeia do algodao, do produtor
a industria téxtil, o movimento quer que o consumidor

reconheca o valor do Algodao Brasileiro Responsavel.

Comunicacao Visao de futuro
sou de sou de Entrega de propdsito
Y AIQOdao — Y AIQOdaO Rastreabilidade de origem
= - Valor agregado

Brasileiro
Responsavel

Sustentabilidade, Rastreabilidade e Qualidade feito no Brasil

ABR SAN ., ~SBRHV

com responsabilidade

ALGODAO BRASILEIRO RESPONSAVEL
BLE BRAZILIAN COTTON



Cenario e contexto

O algodao representa
54% do consumo de
fibras na industria
formal

O comércio

da pluma, orientada
para commodity,

nao oferece vantagens
a industria téxtil

O algodao perde
share, comparado
a outras fibras, nos
ultimos 10 anos

O varejo informal
representa cerca de
40%, e é favoravel a
produtos baratos e
sintéticos

O fast fashion
impulsiona o consumo
de matérias primas
mais baratas,
favorecendo as fibras
sintéticas e artificiais

A industria téxtil,
obsoleta, nao
encontra vantagens
técnicas no algodao

A exportacao de pluma de algodao é muito
relevante e tem cenario favoravel para os proximos
anos, pelo comportamento do cambio e da industria

internacional

Fonte: Markestrat Plano de Incentivo ao Uso do Algodao, 2015.




Percepc¢ao do publico

“Tem mil e uma utilidades”
Os consumidores reconhecem e valorizam . i
Se 0 algodao fosse

os atributos positivos do algodao, mas nao reconhece “Conforto” uma cor: a zul claro,

que ele entrega: rosa e branco

“Todo mundo usa”

e Producao sustentavel “Fofinho”

e Fibra natural Também lembrado
pela imagem de

AL i ’ uma nuvem ou pela |
e Matéria prima de fonte renovavel ama e o |§ao" w‘ 7 “molinho. macio. leve”

e |[ndustria internacional valorizando fibras naturais

“Tranquilidade”

o “comum” “coisa boa”
e Economia circular

e Menos nocivo para o meio ambiente

Fonte: Pesquisa "Nas Nuvens de Algodao” disponibilizada pela equipe
de cultivos de algodao da Beyer CropScience, 2015.



Benchmarketing com Cotton Incorporated

Iniciativa que estimula o consumo do algodao
nos EUA, com investimentos massivos em
campanhas televisivas, acoes junto ao varejo,
redes sociais e outros meios

& discovercotton ©

1.253 182mil 719
LXh Publicag _ Seguider_.  Seguindo

The Fabeic of Our Lives®

Unique expressions of everyday style,
ThiFabrcOfOurLives.com

Mensagem Ermail

consumo médio de algodao

década de

1970-
hoje-

a fibra preferida dos americanos




Plano estrategico

O plano estratégico, de 2015, foi estruturado em 3 pilares,
contemplando todos os publicos:

Conjunto de acoes e
projetos que visem
comunicar e
promover a cadeia
do algodao

&

negocios

Conjunto de acoes e
projetos que visem
tornar os integrantes
da cadeia mais
competitivos

S

informacional

Conjunto de acoes e
projetos que visem
informar educar e
informar a populacao
sobre os aspectos do
algodao

Acoes por pilar:

Redes sociais

Relacoes publicas

iniciativas negodcios

Colecao Anual |

Sou de Algodao

Clube de negocios |

Publicidade e propaganda

Workshop e facilitacao
de negodcios

iniciativas informacionais

Website

Acdoes em PDV

Acdes em universidades
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Pilares de conteudo

3%, & U o =

« Manifesto * ABR  Atributos  Tecidos e pecas de algodao « collabs,
« Abrapa /IBA » Dados e importancia econdmica « Curiosidades: usos, * Inspiracao e tendéncias » dicas de empreendedorismo
* SOMOS um movimento » Assuntos polémicos pesquisa, cultivo « Curiosidades: informacdes técnicas, * networking
* Impacto do movimento « Origem » Beneficios historia, outros « divulgacao de parceiras
» Boas praticas « Diario da plantacao  Sustentabilidade
« Jornada « Estilistas e lancamentos

 Empreendedorismo



Numeros

universidades
lestras / worshops
f 100.000 © 570 . o .
8 +600 alunos &%= 5 edigdes, 8 desfiles
MMF 3 edicoes, 2 desfiles
_ BEF\W icao. ? fil
+ 1 milhd@o de visitas marcas parceiras ¥ 2 edigao, 2 desfile
>t 1 edicao, 1 desfile
Otibm  guardia da dgua desde 2019
midia espontanea 9 financeiros
(I_ ) 200 matérias publicadas 11 institucionais
relacionamento
uso da # institfucionadl
% 25.000 #soudealgodao @ + 50 jornalistas alcancados
L_, + 40 visitantes Cotton Trip 2018 Atualizado em dezembro/2020



Redes Sociais

seguidores seguidores
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Atualizado em dezembro/2020



Marcas parceiras
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soudealgodao/parceiras


http://soudealgodao.com.br/parceiras

Ativacoes

» Planejamento do movimento com
iniciativa da Abrapa (Associacao
Brasileira de Produtores de Algodao)

e com apoio de suas 10 estaduais
e do IBA (Instituto Brasileiro do Algodao)

ABRAPA
IBAN =

« Lancamento do movimento
no S&o Paulo Fashion Week N42

P - -

Il IR

Embaixadores: - Paulo Borges

« Martha Medeiros
* Alexandre Herchcovith

e Presenca em eventos
de moda em Goias

* Presenca no Congresso
Brasileiro do Algodéao



https://www.youtube.com/watch?v=nlnGry7v_aU
https://www.youtube.com/watch?v=oAeVIpGTxYU
https://www.youtube.com/watch?v=hC2eH-NwF3s
https://www.youtube.com/watch?v=hC2eH-NwF3s
https://www.youtube.com/watch?v=oAeVIpGTxYU
https://www.youtube.com/watch?v=nlnGry7v_aU

Ativacoes

« Cotton Trip: estilistas, jornalistas e professores
conhecem fazenda produtora de algodao ABR

- -~

Lilian Pacce:
De onde vem a sua
camiseta de algodao

* 1° Desafio Sou de Algodao +
Casa de Criadores para publico
universitario

CASA de\
CRIADORES

+200 universidades
+400 inscritos
+700 alcancados
+10 jurados

+3 novos talentos


https://www.youtube.com/watch?v=kiXGU6bT5IU
https://www.youtube.com/watch?v=_6F0rAe-4NA&list=PL_kDoWveKvvQUEPXdfnF0vH5ffImx7AR4
https://www.youtube.com/watch?v=kiXGU6bT5IU
https://www.youtube.com/watch?v=_6F0rAe-4NA&list=PL_kDoWveKvvQUEPXdfnF0vH5ffImx7AR4

Ativacoes

SPFW

SAO PAULO FASHION WEEK

e Participacdes no SPFW:

N46 Joao Pimenta
N47 Another Place

N48 ativacao 3 anos com Angela
Brito, Isaac Silva, Jodo Pimenta
e Reinaldo Lourenco

e #25 anos patrocinio com - -
projecao da marca no evento
online e na cidade de Sao Paulo



Ativacoes

CASA (Jde
CRIADORES

e ParticipacOes na
Casa de Criadores:

432 desfile Sou de Algodao
442 noite do algodao

452 final 1°© Desafio

462 desfile manifesto

Dario Mittman, Estamparia Social, Mateus Cardoso, T T
Rodrigo Evangelista, desfile manifesto T

472 patrocinio da edicao online



Ativacoes

- Brasilia Trends e Brasil Eco Fashion Week » A Moda pela Agua: somos uma das . AMODA
Participacoes nos desfiles do estilista Ronaldo Silvestre Guardias da Agua da plataforma criada a “ FEI.MII}IIA
' partir da acao "Pegada Hidrica Vicunha” N
N BRASLIA . :
RENDS | para mensurar quantos litros de agua

sao consumidos no ciclo de vida
de uma calca jeans.

BEFW
T A Moda Pela Agua tem a missao

de unir empresas do setor da
moda e consumidores finais para
promover a transparéncia em toda
cadeia da moda e promover boas

praticas do consumo consciente.

amodapelaagua.com.br


https://www.amodapelaagua.com.br/

Ativacoes

e junho/2019: Dia do Meio Ambiente
kits com ecobags e saquinhos retornaveis

* maio/2020: tie dye com Camila Coutinho . \

« julho/2020: campanha Eu te Projeto
800 moletons doados para moradores 8
de rua e seus caes, no Dia do Amigo

-~ - - -



Ativacoes

« agosto/2020: Dia do Folclore
kits com bonecos de algodao

« setembro/2020: editorial antiviral
lancamento de editorial proprio produzido
com estilistas e tecelagens parceiros

« outubro/2020: #worldcottonday
Campanha “Algodao - a fibra que
me movimenta”
com Arlindo Grund e envolvimento
de todos os publicos do movimento
(cadeia produtiva, industria téxti

’ ~ -

- <o _ -

imprensa e consumidores)



Ativacoes

* novembro/2020: campanha
“Sou Poténcia”
lancada no Dia da Consciéncia
Negra com camisetas assinadas
por estilistas da Célula
Preta/Casa de Criadores

SOU

poiéncia

de CELULA
@ m Egls:non ES
Jal Wieiro, Dy £

Jal Vie Goma, Dendereiro (em porcena com o Dugueha),
HotEqual & Weider Silveiro

« dezembro/2020: ’
campanha bodas de algodao .-~

kits enviados para

casais que fizeram
02 anos de casamento

== ——
-~
-

ey

-
S, ="




2016 Manifesto 1.0

confira o video completo



https://www.youtube.com/watch?v=uT-2ZJz93DA

2016 Manifesto 1.0

souohgiﬁal sou natgral 3
de algodao g soude algodao

'



2018 Manifesto 2.0

Um movimento pode comecar com um sonho,
um direito, um desafio. Uma minoria que logo
se transforma em maioria.

Uma causa e uma reacao em cadeia, forte, viva,
auténtica e natural. Que vai contagiando
e ganhando cada vez mais gente.

Gente diferente, que se une por um mesmo
propoésito. Ou gente igual, que se une pelas
diferencas. O que importa € que quanto mais
gente, mais forte.

Em um mundo global e digital, tudo se
movimenta. Tudo esta interligado, uma
coisa puxa a outra.

Tudo entrelacado, abracado. Por um fio.

Sou de todas as cores.
Sou de todas as racas.
Sou de todos os cantos.
Sou de todas as causas.
Sou de uma so fibra.

O algodao ¢ a fibra democratica, inclusiva
e sustentavel da moda brasileira.

confira o video completo

v

'S causas



https://www.youtube.com/watch?v=WoEPkSPjj88

2018 Manifesto 2.0

52 ABRAPA
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sou mudanca

sou respéito

, Soude
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sou responsavel
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Posicionamento

|
N

2020 Manifesto 3.0 {5} contira ovideo comple

o movimento que cultiva
a moda responsavel do Brasil .

O gue pOe vocé em movimento?

E plantar o que vem da terra? Ou é saber que grandes
mudancas so sao possiveis quando cultiva a sua origem?

E transformar uma matéria-prima em produto?
Ou é acreditar que maos, mentes e maquinas, juntas,
sao o motor de novos e bons negdcios?

E medir, moldar, cortar, desfilar, escrever e fotografar?
Ou é lutar por parcerias e encontros que mostram que moda
nao € so roupa, é cultura?

E desfilar looks com elegancia e sofisticacdo? Ou é vestir jeans,
alfaiataria, vestido de gala e até pijama e sentir-se confortavel
na sua propria pele?

E experimentar a brisa do amanhecer, testemunhar a tecnologia
acontecer numa linha de producao, ouvir o toque toque de um
salto na passarela, ou sentir a maciez do cobertor que cobre
seus filhos?

A gente ainda nao sabe o que te move, nem quer que vocé
escolha apenas uma op¢ao. Mas queremos muito que voceé siga
em acao, afinal, quanto mais vocé se movimenta, mais o nosso
movimento cresce e floresce, sem jamais deixar de fazer o bem.

Sou de Algodao
O movimento que cultiva a moda responsavel do Brasil.



https://www.youtube.com/watch?v=8GIaan1_AZw

Exemplos de conteudos
em midias sociais

@ até a década
ﬂ@ ol
_—m »

Cl_ In? r_lvel somos um dos maiores
historia @@ produtores e exportadores

do algodao R o

no Brasil principal drea de
ﬁ producao: nordeste

P&

a ingri'vel
historia

do algodao
no Brasil

[} L]
[ ]

. "l".r" a chegada da praga:
E‘: infestacao do
I dadl

~._ ¥ bicudo-de-algodoeiro

Praga, erradicacao do cultivo e uma crise
avassaladora nao foram suficientes para acabar com
a producao nacional. A retomada poderia ser uma
verdadeira historia de novela e servir de motivacao
pra muita gente!

Conheca essa jornada surpreendente e entenda o
porqué de hoje sermos o maior produtor de algodao
responsavel do mundo! O link do blog ta na Bio.

!
inicio da década ! final da década
]

L B ' L B ' e '
! =T
) )
T

Q?Q devastadas e produtores retomamos a producao (Algoddo Brasileiro Responsavel)

’l,'..,\. lavouras sao @ a volta por cima: criacdo do ABR
0 perdem tudo ST~ -

S ® ABR
g

producao: ceniro-oeste

ﬂ crise se instala

0 nasce a Abrapa

T [Asseciacao Brasileira de Produtores de Algodac)

~y

@

o Brasil é o
4° maior produtor

2° maior exportador

maior fornecedor de
algodao sustentavel
do mundo! :




Exemplos de conteudos
em midias sociais

Por tras de uma cadeia produtiva, ha maos que trabalham incansavelmente
e vidas que se entrelacam com uma unica paixao: fazer tudo dar certo. E essa
€ uma das historias que nos inspiram nos momentos mais dificeis e ensinam
sobre a importancia da uniao.

Casados ha 38 anos, os produtores rurais Milton e Marcia Garbugio confessam
gue o algodao € como se fosse um membro da familia. Mas nao ¢é a toa: eles

e os trés filhos coordenam o trabalho duro nas fazendas, no estado do Mato
Grosso.

E por tras de tudo isso, existe uma historia emocionante de amor pela fibra
a pela uniao da familia que esse casal pra |1a de simpatico dividiu com a gente

Nis? no nosso Manifesto. Assista ao video completo no nosso IGTV!

Familia:®atbugio

#soudealgodao #souresponsavel #manifesto #abrapa

- S
Produtores dealgodan,, :

SCBE - prl e A ., joddo é & TRTE S
[ ~ e | galtura mais - | Y 4 SR, |
1C familia, e ' © movimento

DOMIQ pra \ . ] que cultiva

o . R . idar” ) 1§ A ] / a moda
dela” . W B SN /7 Rl cuidar & - % : responsavel

Fod ] | - - - L : — : do Brasil
g Gt g g y St Milton - 1 : .

Familia @atbugio
3 o e "\
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Exemplos de conteudos
em midias sociais

A Dra. Alexandra Nishida, dermatologista,
€ a nova colunista do blog Sou de Algodao!

-’d d E hoje ela fala sobre os cuidados com as maos
cuiaanao neste periodo de quarentena e temperaturas
-' baixas. Passe para o lado e veja algumas dicas

: importantes para o seu autocuidado — e o algodao

- NA quarenier}a : pode ser um super parceiro nessa hora!

das maos

Para ler o conteddo completo,
acesse www.soudealgodao.com.br/blog

#soudealgodao #cuidadoscomapele

tem lavado mais
S | louca e passou e I : -
; - . alto poder de hidratacéo, dimil -. evite hidratantes

calmantes ; conservantes,

:'- : D > e suavizantes . dando preferéncia :'- s
n? quqrenter!’q ;' = e paraapele, aos das linhas By, O3 300 SiNNOA

melhor ainda! i 2 \ aliadas no cuidado
hipoalergenicas a8 pipsiiade e

-
: v‘rﬁ -
- - "
4 .r
. "
- .
aid e
" R
i
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Exemplos de conteudos
em midias sociais

Vocé sabia que do algodoeiro nada se desperdica?

@gj S Pois ¢, com altissimo nivel de aproveitamento,
as partes do algodao sao utilizadas para fazer até
. mesmo dinheiro!
| pode acreditar, |
w I'I'ICI§ o algodao 5_,5,5 Arraste para o lado para ver como a nossa fibra
{tf_ eS‘!d presente _'-.j_ esta presente até nas cédulas brasileiras e acesse
ate mesmo no S5 0 nosso blog para conferir os outros produtos
seu rico dinheiro! | impensaveis feitos com algodio!
D
#soudealgodao #souresponsavel
RGBSR #curiosidade #algodaobrasileiro
¥ y Ay opapelciado . __ g'ﬁmim ey S viu como o
| dar | é a partir das -' para a fabricagdo ) do meio AV | algoddo esta
4 %%ie:;;:é g o P fibras curtas o das notas é composto é 100% linter, =48 prgsente o
~ esla presente do linter que - de trés camadas, : as fibras mais essa é a camada | seu dia a dia
2 alémesmono & sao produzidas \& . como um sanduiche curias refiradas que recebe as principais | muito mais
seu rico dinheiro! | as cedulas do oD R RO ORI bem proximas medidas de seguranca, do que vocé
i real brasileiro & \ NI AU ao caro¢o que dificultam a imagina?
| @% X i do algodao falsificacdo!




Exemplos de conteudos
em midias sociais

Hoje é Dia Mundial do Meio Ambiente e é
fundamental falar sobre como o algodao é€,
de longe, um grande aliado na preservacao

por que da saude do nosso planeta.

Veja por que temos tanto orgulho da fibra
mais sustentavel do Brasil e como ela ajuda
a unir pessoas e empresas em torno de

- =
e respel'l'ar O uma moda cada vez mais responsavel!
meio amblente? #soudealgodao #souresponsavel

#diadomeioambiente
#diamundialdomeioambiente
#meioambiente

oa go { nosso pais é

brasileiro é campedo mundial
por que cultivado de em produtividade

forma responsavel guando o assunto

] l [ ||
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‘ % \
¥ ) [} 1
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quando bem cuidadas,

eoaq o em : ulgod&o levam ’ ajudando vocé no
T 75%¢ = olErT ) fopms S G agodto
e respeitar o ) et s S Spinahbisihln CS é reciclavel!
meio ambiente? el 9 daégua da chua podemlevar h ,
para se desenvolver a'e m an,os! .:.-"

socioambiental ' %@ v




Exemplos de conteudos
em midias sociais

Sabia que ja existe tecido antiviral?
E que uma das primeiras iniciativas foi

B = N;-;; i\fﬁ
fecido | ok

| = = / de uma empresa brasileira e parceira
9 n IVI ra Nt Sou de Algodao?

O André Klein, diretor da Dalila Téxtil,
explica Ia no nosso blog como essa
tecnologia funciona. Confira no link da bio!

##soudealgodao #antiviral #tecido
#souresponsavel #algodaobrasileiro




Comunicacao no ponto de venda

Exemplos de sinalizacao em produtos em algodao de marcas parceiras
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Comunicacao na cadeia produtiva

Exemplos de produtores, associacoes, apoiadores
financeiros que falam sobre o movimento

D8  Segmentos  Sustentablidade  Mobidas Downloads  Contato  Trabalhe Conosoo @@ J@m*h

LLABRAPA IBAS=. © AMIPA 'II:II -
- . FMC Agricola + Seguir  ==-
FMC 40.818 seguidores

4m-@

‘movimento
somostodos -
um so = -

E através do movimento que sdo geradas grandes transformacdes. O Sou de
Algodao cultiva a moda responsavel do Brasil, e nés, da FMC, somos os
principais patrocinadores desse projeto, pois acreditamos na importancia da
sustentabilidade e da unido para, juntos, ndo pararmos de nos movimentar e de
crescer. Assista ao manifesto do Sou de Algodao e se inspire na trajetdria de
quem faz parte da cadeia do algodao.

7 il T,
b
YAW - soudealgodao.com.br  f @ [ @ soudealgodaoc 2
= T i ' Mok i
v J- |' '\. : - o - ! I v 4
i |"' -."l it v b B ' ¢ 3 [

“ Pesquisar...

JUEM SOMOS INSTITUICOES PROJETOS PUBLICACOES LEGISLACAD PROMOAL MEWS MULTIMIDIA EVENTOS ALGODAC EM GOIAS PARCEIRDS CONTATO
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*
Case

Cotton Braazil

Estratégia e comunicacao com publico
internacional, principalmente asiatico (B2B)
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Cotton Brazil Initiative
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quality sustainability close relationship
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Cotton Brazil Initiative
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- markestrat

Group

Planejamento e execucao
www.markestrat.com.br



